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Ekonomide Karar Vericiler (Ekonomik Aktorler)

Hane halki: tuketiciler ve maksimum fayda
Firmalar: Ureticiler ve maksimum kar

Devlet: Merkezi HikUmet ve yerel yonetimler

0 bd P

Dis Dunya: Ticaret yapilan diger tum ulkeler
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Ekonomide Karar Vericiler (Ekonomik Aktorler)

Piyasa ekonomisinde faaliyet gosteren milyonlarca Kkisi vardir. Bu Kkisilerin davranislarini
sistematik bir sekilde inceleyebilmek icin siniflandirma yapilmistir.

1. Hane halki: Elindeki Uretim faktorlerini kullanarak elde edecegi gelirle maksimum fayda
saglayacak sekilde harcama yapan ekonomik birimdir. Hane halki uyeleri tuketiciler olarak
adlandirilr.

2. Firmalar: Uretim faktorlerini kullanarak kar maksimizasyon amaci ile mal ve hizmet
uretiminde bulunan ve Urettigi mal ve hizmetleri hane halkina, diger firmalara, devlete ve
dis dunyaya satan bir ekonomik birimdir. Firmalar Ureticiler olarak da adlandiriimaktadir.

3. Devlet: Burada genis anlamda kullaniimakta ve merkezi hukumet ile yerel yonetimleri ve
bunlara baglh kurumlarin tumunu kapsar. Devletin amaci sosyal (toplumsal) refahi
maksimize etmektir.

4. Dis Dunya: Ekonomik iliskilerin bulundugu diger tum Ulkeler
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Piyasalar

m Piyasa, alici ve saticilari bir araya getiren, onlarin bilgi alisverisinde bulunup is yapmalarini
saglayan duzenlemedir.

Faktor piyasalari insanlarla, onlarin isleriyle, yatirnmlariyla ve sahip oldugu dogal kaynaklarla
ilgilidir. MUtesebbislik disinda kalan uretim faktorleri genel olarak isgucu, sermaye ve arazi olmak
uzere U¢ grup altinda incelendiginden, U¢ farkl faktor piyasasi vardir.

Her bir tretim faktorantn miktari ve fiyati kendi piyasasinda olusmaktadir.
1. Faktor Piyasalar

2. Urlin (mal) Piyasalari

3. Doviz Piyasalan
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Piyasalar

1. Faktor Piyasalar
- Ev halki >>> satici
- Firmalar>>> alici
—  Uretim faktérleri
- Tam rekabet piyasasi

2. Urilin (mal ve hizmet) piyasalar
- Ev halki >>> alici
- Firmalar >>>satici
- Tam rekabet ortami

3. Doviz Piyasalari
- Doviz alim satimi
— Doviz kurlarinin belirlenmesi
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Ekonomik Faaliyetlerin Dongusel Akimi

Mal ve hizmetler

Mal ve hizmet 6demelen

HANE
HALKI

FIRMALAR

Uretim faktirler

Uretim faktori 6demelen
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Ekonomik Faaliyetlerin Dongusel Akimi

Urdinler Satiliyor

Urlnler Satin Aliniyor URUN

& PiYASALARI | Satislardan Eide Edile

Tuketim Harcamalari Toplam Hasilat

EV HALKI FIRMALAR
(Mal ve Hizmet @ @ (Mal ve Hizmet
Tuketimi) Uretimi)
= \__’/l

S
Ealtar Gealirleri FAKTOR Faktorler Icin Odemeler
Faktérler Satiliyor PRSI Faktorler Satin Alinilyor
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Piyasalar

m Piyasa: belirli bir fiyattan talep ettikleri urlnu almak isteyen alicilar ile arz ettikleri Grunu
satmak isteyen saticilarin bir araya geldigi ortamdir.

m Alici ve satici sayisinin ¢cok fazla olmasi ve urunlerin Ozellikleri nedeni ile tarimsal Urun
piyasalarinin tam rekabet piyasasina daha yakin oldugu kabul edilir.

m Firma: bireysel bir Uretim birimidir. Kendi davranislarindan sorumludur. Amaci karini
maksimize veya maliyetini minimize etmektir.

m Endustri: ayni GrUnleri treten butln firmalarin toplamidir.
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Piyasa Donemleri

Cok Kisa DOnem (Piyasa Donemi):
m Bir UrlnUn piyasaya gelisi ile diger urinun gelisi arasindaki donemdir.
m Uretimin s6z konusu olmadigl cok kisa déneme, piyasa dénemi de denir.

m Cok kisa donem, Urun bir defa elde edildikten sonra, izleyen Uretim doneminin sonundaki
hasat anina kadar gecen donemdir.

Cok Kisa DOnemde Arz ve Talep

m Cok kisa donemde, piyasada bir drinun talebi artsa bile arzin bu artigsa cevap vermesi olasi
degildir. Ornegin, patates hasat edildikten sonra talep artsa ve dolayisiyla fiyatlar yukselse
dahi, arz edilecek miktar degismez.

m Kisa donemde gida maddeleri talebi genellikle az elastiktir. Kisa donemde talebe etki eden
faktorlerden nufus miktari, ihtiyaclar ve zevkler degismez. Bu nedenle kisa donemde gida
maddeleri talebi istikrarlidir.
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Piyasa Donemleri

m Kisa Donem (Uretim Donemi): Tohumdan Urdnun elde edilmesine kadar gecen donemdir.

m Kisa donem, Uretim hacmini arttirip veya azaltmak icin tim uretim faktorlerini degistirecek
kadar uzunlugu olmayan bir zaman araligidir. Bu donemde sadece tohum, gubre, su, iscilik gibi
degisir faktorler degistirilebilir.

m Kisa donemde talebi belirleyen fiyatlardir. Talep fiyatin bir fonksiyonudur; T=f(F)

m Te>1 ise, yani talep elastik ise , fiyattaki bir degisme talep edilen miktarda daha buyuk bir
degismeye yol acar.

m Te<l ise , yani talep inelastik ise , fiyattaki bir degisme talep miktarinda daha kucuk bir
degismeye yol acar.

m Kisa donem, her bir uretim faktorunun degiskenlik kazanamadigl ve faktorlerden bir
bolumunun degiskenlik kazanabildigi zaman periyodudur.

m Isletmenin, bir kisim faktorlerin miktarini degistirmesine olanak vermeyecek kadar kisa olan
bu donemde artirllamayan kaynaklara sabit kaynaklar denir. Ornegin, tarimsal uretimde
binalar, alet-makinalar, hayvanlar, arazi vb. gibi kaynaklar sabit kaynaklardir. Buna karsilik,
emek (isglcu), tohum, yem, gubre, zirai mucadele ilaclari gibi uretim faktorleri, ayni donem
icerisinde miktar olarak degistirilebilir nitelikte olup; bunlara da degisen kaynaklar denir.
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Piyasa Donemleri

m Cok Uzun Donem (Yatirim Donemi): Tum sabit faktorlerin degistirilebildigi donemdir.

m Uzun donem, uretim faaliyetinde yer alantum Uretim faktorlerinin degistirilmesinin
mumkun oldugu donemdir. Kisa donemde degistirilemeyen aracg, gere¢c ve makinalar
degistirilebildigi icin, uzun donemde uretim teknolojisi de degistirilebilir.

m Uzun donemde, isletmeler Uretim kapasitelerini artiracak veya azaltacak zamana
sahiptirler. Ayrica, yeni isletmelerin sektore girmeleri ve mevcut isletmelerden bazilarinin
sektoru terk etmeleri icin gerekli olan zaman mevcuttur.

m Uzun donemde nufus miktari, intiyaclar ve zevkler degiseceginden talep de degisir.
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Piyasalar

m Piyasalar, alici ve saticilarin sayisina ve alisverisin yapiima kurallarina gore cesitlere veya
tiplere ayrilabilirler.

1. Tam Rekabet Piyasasi
2. Eksik Rekabet Piyasalari
m Monopol Piyasasi

m  Monopolli Rekabet Piyasasi

m Oligopol Piyasa
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Tam Rekabet Piyasasi

Tam rekabet piyasasi, ekonomik analizler icin baz alinan, bir baslangi¢c olarak kabul edilen
ideal piyasa turuddr.

Ozellikleri
1. Tek tek firmalarin 6n planda olmadigi kisisellesmeyen piyasa turudur.
2. Alici ve saticilarin tek baslarina fiyatlar Uzerinde etkisi yoktur.

3. Alici ve saticilar fiyati veri olarak kabul etmek durumundadir. Yani alici ve saticilarin urun
fiyatl Uzerinde kontrol gucU yoktur.

m Firma piyasa fiyatinin Gstunde bir fiyattan GrunUnu satmak isterse, tuketiciler ayni mali
diger firmalardan piyasa fiyatinda satina alacaktir.

m Rekabetci firma fiyat belirleyemez.
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Tam Rekabet Piyasasinin Kosullari

Atomize kosulu >>>>>>> Piyasada ¢ok sayida alici ve saticinin olmasi
Homojenite kosulu >>>>> Urin homojenligi

Acikhk kosulu >>>>>>>> Alici ve saticilarim tam bilgiye sahip olmasi

I S =

Mobilite kosulu >>>>>>> Piyasa giris-cIkis serbestligi

m Gercek hayatta az rastlanan bir piyasadir fakat bu kosullara en iyi tarim sektorunun
uydugu genel olarak kabul edilmektedir.
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Piyasa ve firma Talep Egrisi

m Tam rekabet piyasasi kosullarinda Gruntn birim fiyati, ayni zamanda, tek firma icin marjinal
gelir anlamina gelir.

(Fiyat) P4 (Fiyat) P4

O »Q (Mikta) O » Q (Miktar)
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Eksik Rekabet

m Tam rekabet sartlarinin bir veya birkacinin aksamasi durumunda ortaya cikan piyasalara
eksik rekabet piyasalari denilmektedir.

Ozellikleri
1. Eksik rekabet piyasalarinda firma sayisi tam rekabet piyasasindaki firma sayisindan
azdir.

2. Eksik rekabette Uretilen mallar homojen degildir.

Eksik rekabet piyasalarinin en genel ozelligi firmalarin piyasa fiyati Uzerinde kismen de
olsa etkili olabilmeleridir. Buna gore ya uretimlerini kisarak urunlerinin fiyatini
yukseltmek ya da uretimlerini arttirarak fiyati disirmek imkanina sahiptirler. Ancak
bunu yaparken; fiyati etkileme dereceleri degismektedir.

m Eksik rekabet piyasalarinda fiyat daima tam rekabet fiyatinin Uzerinde Uretim miktari da
tam rekabet uretim miktarinin altinda kalmaktadir.
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Eksik Rekabet

m Eksik rekabet piyasalarinda gerek devlet gerekse Ozel tesebbusun varligl; iktisadi hayatin
bazi kisi ve gruplarin lehine seyretmesine neden olmaktadir. Firmalarin asiri kar hedefleri
ve uretim miktarindaki kisitlamalar; sosyal refahin azalmasina ve tuketicilerin tatmin
duzeyinin dustk kalmasina yol acmaktadir.

m Bu dogrultuda; buylk sermaye sahiplerinin girdikleri piyasalara baskasinin girmesi
mumkin olmazken; endustri birka¢c firma tekeline girmekte ve firma sayisinin
yetersizliginden dolayi eksik rekabet piyasalari olusmaktadir. Boylece endustride firmalar
birbirlerinin davranislarini yakindan izlemekte, kontrol etmekte ve etkileyebilmektedirler.
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Monopol Piyasasi

Monopol yalnizca tek bir firmanin oldugu piyasadir.

Tam rekabet piyasasi ile tam zit bir piyasadir.
Piyasada tek firma oldugu icin bu piyasada firma ile endustri ayni anlama gelmektedir.
Monopolcu firma baska firmalarin piyasaya girisini engeller ve boylece varhgini surdurar.

Ornek: elektrik, su dogal gaz...

Daha glclu olmak icin bazi firmalar anlasarak bir araya gelir ve kartel denil.en yapilari
olusturur (6rn: OPEC:Organization of Petroleum Exporting Countries = Petrol |hra¢c Eden
Ulkeler Orgutu)
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Monopol Piyasasi

m  Ozellikleri

1. Tek satici

2. Satilan malin yakin ikamesinin olmamasi

3. Baska firmalarin piyasaya giris cikisinin engellenmesi

m Monopol piyasanin olusma nedenleri

1. Bir firmanin bir mal Uretiminde patentinin olmasi

2. Temel girdinin arzi Gzerinde bir kontrole sahip olmasi

3. Hukumetin bazi mallarin satisi icin bazi firmalara imtiyaz vermesi

4. Belirli bir malin ortalama maliyetinin minimum duzeye ulasacak gerekli uretim genisligi

(dogal monopoller)
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Monopol Piyasasi

m Monopolcunun arz riski yoktur. Piyasaya bagli degildir.
m Monopolcu acisindan piyasa fiyati veri degildir.

m  Monopolcu fiyatini kendisi belirler. Fiyat miktar bilesimi kendi secer.

m Tam rekabet piyasasindan farkli olarak monopolln talep egrisi negatif egimlidir. Cunku
monopolcu fiyat belirleyen firmadir.

m  Monopolct malin fiyatini yukselttisinde musterileri kaybetmez ama is hacminin bir kismini
kaybeder.

m Fiyatl yUkselttikce satisi azalacaktir. Bu nedenle bazi fiyat artislart monopolct icin karli
olmayabilir. Cinklu ama kari maksimize etmektir.
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Monopol Piyasasi

m  Monopolct malin fiyatini yukselttisSinde musterileri kaybetmez ama is hacminin bir kismini
kaybeder.

m Fiyatl yUkselttikce satisi azalacaktir. Bu nedenle bazi fiyat artislari monopolct icin karli
olmayabilir. Cinku ama karl maksimize etmektir.

m Bu nedenle fiyat farklilastirmasi yapar.

m Fiyat farklilastirmasi, ani Urunun farkli fiyatlarda satisa sunulmasidir.

m Gelire, mevsime, tuketim miktarina, yasa, markaya, bolgeye,... gore
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Monopollu Rekabet Piyasasi

m Bir yandan tam rekabeti bir yandan da monopol ozelliklerini tasir.

m Lokanta, kuafor, eczane, bu piyasa tipine ornektir.

Ozellikleri
1. Piyasada cok sayida alici ve saticinin olmasi
2. Mal farkhlastirmasinin olmasi

3. Piyasaya giris cikis kolaylgi
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Monopollu Rekabet Piyasasi

1. Piyasada cok sayida alici ve saticinin olmasi

m Tam rekabet piyasasindan farkli olarak fiyat veri degildir. Firmalar zaman zaman fiyat olusumu etKi
edebilir.

2. Mal farklilastirmasinin olmasi
m Bir mal veya hizmetin rakip firmalardan cok kucuk bir farkla Uretilmesine mal farkhlastirmasi denir.

m  UrGnin sekli, ambalaji,...satis yeri, gorinimu,...saticilarin tavri, giyimi,...reklam...satis ve satis sonrasi
hizmetler....

m Cok sayida firma rekabeti tesvik ederken, farkhlastirma ile monopolcu yapinin gucu olusmaktadir.
3. Piyasaya giris cikis kolayligi
m Piyasaya giris cikisi engelleyen bir durum yoktur.

m Piyasaya giris cikisin kolay olmasi asiri kari ortadan kaldirir.
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Oligopol Piyasasi

m Toplam piyasaya gore yeteri olcude buyuk ve piyasa fiyatini etkileyebilecek birkac saticinin
hakim oldugu piyasadir.

m Buyuk firmalar tarafindan zararsiz gorulen kucuk firmalar da piyasada yer alabilir.

Ozellikleri
1. Firmalar birbiriyle bagimhdir.
2. Her firma izledigi politikanin rakibini nasil etkileyecegini dikkate alir.

3. Fiyat ve uretimde yapilan degisiklikler rakip firmalarin satis ve karini etkiler.
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Oligopol Piyasasi

Oligopolun olusma nedenleri

1. Bazi endustrilerde bir firmanin piyasasinin onemli bir oranina yonelik Uretim yapmasi
durumunda en dustk Uretim maliyetine ulasmasidir.

2. Bazi endustrilerde satis promosyonlarinin olcek ekonomisi olusturmasidir.

3. Bazi enduUstrilere giris, buyuk karmasik ve pahali bir fabrikanin kurulmasi gerekmektedir.

Oligopolcu firmalar,
m Standart ve homojen mal satabilecekleri gibi farklilastiriimis mal da satabilirler.

m Patent hakki, olcek ekonomileri, hammadde kaynaklarina sahip olmalari diger firmalarin
piyasaya girisini engeller.
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Piyasa Sekli belirlenirken;

Firma sayisl: piyasaya mal arz eden firmalarin sayisina gore siniflandirilir. Tam rekabet ve
Monopollu rekabette cok sayida firma vardir. Monopolde tek bir satici Oligopolde ise birkacg
satici vardir.

Fiyat Gzerinde kontrol: tam rekabet piyasasinda bir firma fiyatlara midahale edemez. Monopol
bir firmanin ise fiyatlar Gzerinde cok buyuk etkisi vardir.

Urlin tipi: tam rekabette firmalar standart mal Uretirler. Monopoll(i rekabette firmalar
birbirinden biraz farli arunler uretir. Oligopol firmalari bazen ayni Grunt Uretebilir. Monopolde
zaten tek firma oldugu icin ayni Grunleri Uretir.

Giris engeli: tam rekabette piyasaya giris cikis serbesttir. Monopolll rekabette ise giris engel
cok azdir. Oligopol piyasaya giris engeli vardir. Monopolde ise giris bloke edilmistir.

Fiyat disi rekabet: tam rekabette fiyat disi rekabet s6z konusu degildir. Monopolll rekabette
fiyat disi rekabet vardir. Oligopol piyasada ise onemli 6lcude fiyat disi rekabet vardir. Monopol
satis artirmak icin reklama yonelebilir.

Firma- Endustri iliskisi: monopol piyasasinda tek firma ayni zamanda enduUstridir. Oligopolde az
saylda firma, tam rekabette ve monopolll rekabette ise cok sayida firma endustriyi olusturur.
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